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COLLEGE SPI 

 
Guillaume CHARLES – Directeur Général des programmes 

Quen@n de Revel – Directeur des Pôles Fic@ons SND et Fic@ons Antennes de M6 

 
11 Mai 2023 

 
POUR L’ENVOI DES PROJETS : 
 
Directrice adjointe de la fiction : 
Yasmine Roumane / yroumane@m6.fr 
  
3 conseillères programme : 
Cécile Génin / cecile.genin@m6.fr 
Laetitia Bertheuil / laetitia.bertheuil@m6.fr 
Léa Gervot / lea.gervot@m6.fr 
  

è L’idéal est d’envoyer le projet à au moins une conseillère programme, tout en mettant Yasmine 
Roumane et/ou Quentin de Revel en copie (quentin.de-revel@snd-films.fr). 

 
Guillaume Charles, membre du directoire, a pris la succession de Thomas ValenUn. Ayant 
rejoint le groupe M6 en 2008, il est Directeur Général des programmes de M6 depuis 2019. Il 
connaît très bien les problémaUques du groupe. 
 
STRATEGIE EDITORIALE 
  
M6 recherche en priorité : 

- Des séries ou mini-séries singulières et ambi@euses 
- Des unitaires événemen@els et incarnés 
- et à trouver son héros récurrent 

 
La ficUon est plus difficile à produire sur les antennes du groupe M6 que d’autres genres : il 
existe moins de cases et la force historique est sur d’autres genres tel le flux. M6 s’est posée 
beaucoup de quesUons d’orientaUon, d’axes de recherche ; elle travaille déjà avec plusieurs 
membres du SPI comme BONNE PIOCHE et TETRA MEDIA et espère collaborer avec d’autres 
producteurs indépendants dans les mois qui viennent. 
 
Pour faire vivre un documentaire ou unitaire de ficUon sur M6 il faut que la diffusion soit un 
événement en soit, afin de pallier le manque de case récurrente. Il y beaucoup de ficUons chez 
ses concurrents tous les jours sur toutes les chaînes. Sur les plateformes, la ficUon n’est plus la 
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seule différenciaUon. Dans cet univers très riche d'offres, produire de la fic@on sur M6 c’est 
se démarquer, être sûr qu’elle soit différente, afin d’en faire un événement. 
 
LES CHAINES DU GROUPE ET LEURS CIBLES 
 

 
 
M6, la « chaîne préférée des Français », est une chaîne aimée par les plus jeunes et à 
l’audience plus féminine ce qu’il faut bien intégrer dans des problémaUques de ficUons ou 
documentaires. M6 a un capital sympathie du public français très fort. Il s'explique parce 
qu’elle reste une chaîne assez jeune, même si l’audience est très mulUgénéraUonnelle, et que 
les jeunes se reconnaissent dans ses programmes. Les plus âgés la regardent moins et 
basculent vers les antennes de France Télévisions mais en ont un bon souvenir. Ses axes de 
différenciaUon sont sur l'innova@on. Quel que soit le genre, dès que M6 a copié d’autres 
programmes (par ex. en flux avec The Bridge) elle a été immédiatement sancUonnée par de 
mauvaises audiences. M6 a donc une obliga@on d'innova@on très forte. 
 
W9 est une chaîne audacieuse, centrée sur la musique avec 140 primes par an de musique, 
qui y joue un rôle très important. L’ADN de W9 est le sport, l'ac@on, la détente, l'humour, avec 
une cible plus masculine. 
 
6ter est une chaîne plus familiale, « la peUte sœur de M6 ». Elle reprend des programmes de 
M6 avec un tropisme encore plus féminin. Pour une chaîne TNT, il est plus difficile d’invesUr 
sur de la ficUon, donc avec une ligne et des documentaires pour un public féminin. 
 
Gulli est double : en journée Gulli est ciblée sur les enfants, avec de l'anima@on. En soirée 
Gulli Prime reste évidemment extrêmement familiale avec aussi de l’animaUon et une 
programma@on « écoute conjointe ». Le groupe a fait progresser Gulli, l'a fait émerger là où 
avant le téléspectateur se disait que ce n’était pas pour lui, grâce à la marque Gulli Prime et 
une vraie opportunité d’offres de prime. 
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AUDIENCES 
 
Sur la cible des 4 ans et + France en7ère, M6 fait environ la moiUé de l’audience de ses 
concurrents. 
En FRDA-50 (Femme Responsable principale Des Achats de moins de 50 ans) ou sur les -50 ans 
en général, M6 fait les deux-Uers de ses concurrents, et dépasse le service public. 
M6 ayant comme quasi seule ressource la publicité, le tropisme important est de cibler les 
programmes sur les moins de 50 ans. 
Dans le monde très concurrenUel de l’offre TV, M6 a fait sa meilleure année historique en 
2022 sur la tranche stratégique du prime 7me et se posiUonne comme le deuxième groupe 
après TF1, grâce à d’avantage de soirées inédites. Ce qui a soutenu cete progression c’est 
l’appétence pour cete cible pour les magazines d’informaUons de M6. 
Zone Interdite et Capital [C.ProducUons-M6] font mieux qu’Envoyé Spécial (France 2) : « Il y a 
un vrai savoir-faire reconnu par la chaîne et ses partenaires sur les documentaires et magazines 
traitant de nombreux sujets. ». 
« Concernant les marques programmes il en existe de très anciennes Top Chef, Pékin Express, 
et d’autres plus récentes qui ont vraiment trouvé leurs publics : Qui veut être mon associé ? qui 
a pris beaucoup de temps à être produit, avec une vraie prise de risque ; Lego Masters, plus 
grand public a très bien marché ; M6 a innové dans plusieurs domaines. ». 
 

 

Sur ce mapping des chaînes en 
foncUon du caractère plus féminin ou 
masculin et l’âge, M6 est plus féminin 
et la plus jeune dans le PAF gratuit 
donc la plus concurrencée. 
 
Les plateformes (après avoir ciblé les 
plus jeunes) ont désormais comme 
cœur de cible les 39-45 ans. 
 
Les concurrents des chaînes du 
groupe M6 sont : TF1, les 
plateformes, YouTube. Face à FTV 
c’est plus une complémentarité de 
l’offre. 
 

 
Les 3 axes de résistance d’M6 aux plateformes sont les programmes familiaux, 
l’informa@on et le direct. 
 
M6 s’est concentrée sur les programmes familiaux ; car la chaîne avait la convicUon -qui s’est 
confirmée- que les plateformes étaient formidables dans l’ultra-personnalisaUon, mais que 
les membres de la famille regardaient chacun son programme. Cete segmentaUon très forte 
n’existe pas sur l’antenne de M6 qui au contraire a fait le pari d’essayer de remedre toute la 
famille devant le même écran, par ex. grâce à la diffusion des films familiaux de Disney. 
Les programmes familiaux à succès sont en flux : Lego masters [Endemol France]-un de ses 
plus grands lancements de ces dernières années- et une audience de 4,3 millions ou Les 
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Traîtres [Studio 89] sont des jeux qui se regardent en famille, donc visent bien le cœur de 
cible des 35-49 ans, que M6 essaie de faire revenir à la « télévision collecUve » : 
« La force de la télévision est qu’elle a la force de pouvoir me[re tout le monde devant un 
écran : Star Academy est une consomma7on très écoute conjointe parents-enfants ! ». 
 
La deuxième force est l'informa@on par les documentaires, les magazines d'informaUon, la 
dimension locale que les plateformes ne font pas de manière massive. Les plateformes ne sont 
pas ancrées dans le local comme peut l'être une chaîne de télévision. La référence en maUère 
de succès est la radio : le direct, le moment, l'ancrage local en font un média qui reste 
aujourd'hui très consommé. Les plateformes le feront un jour peut-être ; mais ce sont des 
modèles globaux. Sans Neylix, le contenu coréen ne serait peut-être pas arrivé jusqu’en France 
mais leur modèle reste l’offre mondialisée. 
Les séries américaines ne marchent pra@quement plus sur les chaînes de télévision 
française ; M6 a supprimé 50 soirées de séries américaines. Aujourd'hui, dans une offre de 
ficUons, étrangères et surabondante, avec 50 plateformes qui en proposent tous les jours, ça 
ne marche quasiment plus ou très mal sur les chaînes gratuites françaises. M6 a ainsi pu 
relocaliser une case par semaine, ce qui est « absolument colossal ». 
C'est grâce à de la consomma@on « étude conjointe » et du local que M6 résiste ! 
Sans oublier l’importance du direct aussi, avec des émissions, de grands talk-shows sur les 
chaînes TNT, l'informaUon…  
 
LA FICTION SUR M6 
 
A part ces exemples de succès en flux, il n’y a pas eu beaucoup de ficUons TV hormis la ficUon 
courte qui est un savoir-faire historique chez M6 et non une réponse à la concurrence. Les 
succès furent des longs-métrages tel Les blagues de Toto [Superprod, SND]. M6 achète ou co-
produit des longs-métrages familiaux et essenUellement des comédies des années passées. 
 
Le groupe considère qu’il lui est difficile de programmer une case régulière de ficUons, et 
préfère programmer des séquences : 7 à 8 soirées sur 7 semaines d’affilées, afin de créer une 
habitude de case. 
 
La plupart du temps, c'est le même jour de la semaine : le mardi en 2022. M6 est troisième 
en audiences, mais doit s’adapter à ses concurrents ; ainsi elle ne metra jamais une ficUon en 
face d’une ficUon de TF1. C’est de la contre-programmaUon.  
Sur les chaînes gratuites, la ficUon est diffusée le lundi sur TF1 ; mardi France 3 ; mercredi 
France 2 ; jeudi TF1 ; vendredi France 2 ; samedi France 3 ; le dimanche sont les magazines de 
M6 (Capital et Zone interdite). D’où l’idée de choisir le mardi ; les concurrents l’ont bien 
compris. 
 
« Produire de la fic7on pour M6 est une vraie difficulté sans case dédiée ; à l’inverse de ce que 
fait FTV- ce qui oblige de proposer de la fic7on très événemen7elle. » soulève une productrice. 
 
M6 répond : « Le prisme pour un diffuseur de dire être événemen7el est une réponse facile 
mais tout le monde assure cela … même Anne Holmes (FTV) a des cases très rassurantes qui 
perme[ent de dégager de la marge de manœuvre pour tourner de la fic7on premium plus 
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radicale comme La Peste [Siècle Produc7ons, Umedia], ou Les Par7cules élémentaires [Storia 
TV-Mediawan] en 2022. 
 
Il faut qu’il y ait dans le programme un événement, une aspérité, un angle, une a[ache sur 
laquelle la presse, la communica7on, les réseaux le marché puissent s'agripper et faire ainsi 
mousser le programme pour en faire un événement. Pour M6 c’est quasiment de l’ordre du 
prototype comme démarche et son principal enjeu. » 
 
LIGNE EDITORIALE ET SUJETS SOCIETAUX 
 
Les sujet sociétaux mêmes traités de façon lumineuse, posi@ve, bienveillante entraînent 
aujourd’hui une ré@cence plus grande qu’avant. Il y a eu un engouement pendant 4-5 ans sur 
des sujets traités différemment comme les handicaps, les différences. Désormais on sent un 
désir chez le public, pour plus de diverUssements, d'un saut de ficUon un peu plus important ; 
ce qui ne signifie pas que les projets doivent être édulcorés ou lisses. (Cf. infra l’encadré sur 
Les Espions de la terreur.) 
 
M6 a modifié sa ligne éditoriale par rapport aux quesUons sociétales. L’axe important avait été 
de parler à son public féminin, avec des héroïnes et des ficUons sur des thèmes tel que le 
cancer du sein par ex. Il y a 4-5 ans, la conclusion d’une étude sur les atentes des 
téléspectateurs était qu’ils ne voulaient pas en semaine « se prendre la tête sur des sujets 
difficiles, la vie est assez dure ! ». Pour M6 il est plus facile de faire un score de 2,2M sur la 
crise de l’hôpital le dimanche soir - après un week-end de repos - qu’un jeudi soir. 
 
Pour autant, même en ficUon, il y a une volonté de dimension d'évasion. Donc même lors de 
l’évocaUon de sujets forts tel l’auUsme, les téléspectateurs ne prennent pas cela pour un 
supplément d’informaUons. M6 a essayé d’évoquer ce type de sujets par la ficUon, afin de faire 
adhérer le public plus facilement. 
 
Ces sujets forts, aussi abordés sur les chaînes FTV, ont sûrement conduit à saturer l’offre. Ce 
sont des cycles. M6 cherche désormais d’autres formes d’évasion sans oublier pour autant les 
aspects sociétaux. L’ équipe n’a pas de ligne figée, et reste très pragma@que. 
 
Les objec@fs de M6 en termes de séries et fic@ons unitaires par an : 
 
Historiquement M6 a assuré 12 soirées ; en choisissant les unitaires projet par projet. 
Le financement moyen de M6 a beaucoup augmenté : 750K€ le 52’, donc 1,5 M€ le prime, 
souvent en 2x52’ ; soit plus de trois fois le montant moyen dans tous les autres genres. 
 
Les étapes du développement : avec l’équipe éditoriale puis financière : 
 
La porte d'entrée, c'est une équipe consUtuée de trois chargés de programmes très 
autonomes. Après un filtre iniUal, chacun suit ses projets, puis l’équipe a des comités réguliers. 
Une fois que l’équipe a une convicUon éditoriale, c’est Laurence Souveton-Vieille qui prend la 
main sur la parUe négociaUon financière de la convenUon de développement. 
Le développement est financé désormais à 60-40. 
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ELEMENTS A ENVOYER : 
 
Envoi d’un document de 12 à 25 pages 
 
A ne pas faire : l’envoi d’une bible de 50 pages, qui ne donne pas une meilleure vision de ce 
qu'est le projet. Au contraire, ça peut même vous metre dans une ornière. M6 est très 
preneuse de documents de 12 à 25 pages et ouverte à une discussion à parUr d’un synopsis 
ou un pe@t document de 3-4-5 pages. 
 
L’équipe de la ficUon lit tout et essaye de répondre à tous, sous quelques semaines. M6 
recevant autant de projets que les autres chaînes sans avoir les mêmes moyens pour les 
accueillir, n’hésitez pas à relancer l’équipe et à envoyer les mêmes projets qu’à TF1 pour 
donner l’opportunité à M6 de se posiUonner. 
 
Concernant les nouveaux entrants, et les producteurs indépendants, M6 les accueille avec 
bienveillance. C’est le sujet qui importe. Victoire d’Aboville [ancienne du groupe M6] est venue 
avec le projet Les Anonymes [Bonne Pioche Story], elle n’avait pas produit de ficUon mais 
même sans Bonne pioche le projet aurait été validé. 
 
La priorité, c'est l'auteur et le sujet. Ensuite, si M6 esUme que le producteur est un peu fragile, 
M6 le « mariera » avec une autre société avec plus d’expérience ; en général, c'est plutôt bien 
accepté. 
 
Historiquement M6 a déjà travaillé avec de jeunes producteurs. Apprends à t'aimer unitaire 
produit en 2020 par Wonder Films (3,8M de téléspectateurs) en est un bon exemple. 
Nathanaël la Combe était un jeune producteur, le sujet plaisait à M6 ; donc ne pas avoir produit 
d’unitaire ou série avant n’est même pas un sujet. 
 
Suggérer des noms de réalisateur.ices et de cas@ng dès l’envoi du projet ? 
 
« Du côté des plateformes on s'oriente de plus en plus vers ce[e pra7que. Chez M6 nous 
n’avons pas de dogme, c’est plutôt le projet et son montage qui vont nous convaincre. Il n’est 
pas forcément besoin d’avoir un réalisateur iden7fié ou un cas7ng nommé. Le projet sera tout 
de même considéré. Néanmoins par ex. pour le feuilleton A la folie le fait de savoir qu’Andréa 
Bescond sera la réalisatrice de ce projet rajoute un supplément et on se proje[e 
immédiatement dans la mise en scène, dans la tonalité et aussi dans l'écho que la presse fera 
du film. Si vous pensez que c'est légi7me et que c'est vraiment organique avec le sujet c'est 
bien d'avoir au moins des idées, ce n’est pas du tout un prérequis. » 
 
Quelques clefs de succès récents : 
 
Apprendre à t’aimer de Stéphanie Pillonca (sept. 2020) : cet unitaire a permis d’a�rer 30% de 
la cible commerciale de M6, un enjeu absolument majeur. Avec près de 4 millions de 
téléspectateurs, en contre-programmaUon d’un match de foot sur TF1, le plafond de verre a 
été dépassé et ce score a beaucoup décomplexé l’équipe ficUon. 
 
Plus récemment voici deux programmes-boussoles pour M6 : 
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L'Homme de nos vies (4x52) – 2022 [Sibaro Films].  
 
« Ce qui fonc7onne : un sujet diver:ssant, façon de parler. Évidemment, ça parle d'emprise. 
On est par7 du fait divers américain, l'arnaqueur de Tinder, qui avait arnaqué plusieurs dizaines 
de femmes en leur faisant croire qu'elle était la seule dans sa vie. En fait il leurs siphonnaient 
leurs comptes en banque. Pour les besoins évidents de la dramaturgie on a réduit leur nombre 
à quatre femmes et notre vilain est incarné par Jonathan Zaccaï. Ce qui fonc7onne : une mise 
en scène de Frédéric Berthe très chaleureuse, propre, fidèle à ce que on peut avoir de l'image 
de M6 ; un cas:ng qui est à la fois référencé et rafraîchissant, des visages que l’on voit assez 
peu en télévision gratuite. L’ « assemble cast » était assez nouveau pour nous. Derrière ce sujet 
sociétal, du sens, avec une forme très fic7onnée. Ce[e série c’est quasiment un thriller ! ». 
 
A la folie (60’) – 2021 [produit par GM6, filiale de M6]. 
 
« Sur un sujet dur aussi : un pervers narcissique joué par Alexis Michalik détruit pe7t à pe7t sa 
femme incarnée par Marie Gillain. Les raisons du succès (2,56M) c’est : en amont, un 
programme repéré par la presse et évidemment par le public qui a un certain flair ; et l’aura 
d’Andréa Bescond (actrice et coréalisatrice). Elle est arrivée assez tôt sur le projet qui s’est 
développé avec elle. Dans le traitement, le début du film commence par une tenta7ve 
d'assassinat : on est tout de suite sur une tonalité, un registre de thriller et même pendant une 
par7e du film, on se demande si ce n’est pas Marie Gillain qui se fait des films. Ce traitement 
très fic:onné, presque cinématographique, fait qu'on passe à travers l'écueil du film sociétal, 
un peu radical, frontal. » 
 
Si vous deviez envoyer un sujet un peu sociétal, il faut qu'il y ait ce supplément d'âme en plus 
d’une pâte, d’une signature. 
 
Les références des nouveaux développements enclenchés : 
 
Voici des exemples de producUons qui enthousiasment beaucoup l’équipe de ficUon de M6 : 
 
Les Espions de la terreur (4x52’) - [Tetra Media FicUon] 
 
« D’après un livre-enquête de Ma[hieu Suc, journaliste à Mediapart, sur l’après 13-novembre 
avec un angle très sérieux. Dans ce[e série sera raconté notre trauma na:onal récent sous 
l’angle de l’in:me via deux espionnes : l’une est avec un pompier trauma7sé du Bataclan, 
l’autre tombe enceinte au pire moment qui soit. Les deux doivent me[re à plat les différences 
entre leurs deux agences, la DGSE et DGSI pour faire tomber une filière terroriste ; avec une 
incarna:on qui n'efface pas la fic:on : Rachida Brakni et un nouveau visage : Fleur Geffrier. 
 
Le réalisateur, Rodolphe Tissot, est un enfant d’Arte. Il est arrivé très tard sur le développement, 
juste avant la prépara7on, avec une grammaire visuelle qu’on n’a[end pas intui7vement sur 
M6 ; mais son discours limpide, l’assurance d’avoir une superbe direc:on de la photographie 
quasi cinématographique a convaincu M6. Les références : Le Bureau Des Légendes et Zero 
Dark Thirty. M6 assume ce genre radical, et espère un grand succès d’audience : Qui[e à 
prendre des risques, autant n’avoir rien à nous reprocher ar7s7quement ! ». 
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M6 espère le même succès que Chernobyl [HBO]. Diffusée sur M6 en mai 2021 en prime sur 
deux semaines d’affilées, la série avait réuni 4M de téléspectateurs. Cete série « exigeante, 
nerveuse, bavarde… avait convaincu un public populaire, régional, rela7vement CSP- qui avait 
accepté la grammaire de ce[e série car elle évoquait les dessous d’une catastrophe majeure, 
bien iden:fiée car suivie en direct à l’époque, et ce par l’in:me, le quo:dien des vic:mes. » 
 
M6 développe aussi des programmes peut-être plus rassurants, calibrés, avec une volonté de 
développer des séries, des mini-séries singulières et événemenUelles qui font un pas de côté 
par rapport à ce que fait TF1 et France 2 en ficUon française. 
 
M6 à la recherche de son héros récurrent … trouvé en Éric Cantona ? 
 
« Un héros récurrent a une vertu extraordinaire dont bénéficie TF1 et France 2. Cela apporte 
une stabilité et un repère pour le téléspectateur, nous qui souffrons de ne pas exister plus 
davantage. Avoir tous les ans à peu près la même époque, ce héros récurrent un peu rassurant 
nous fera du bien. » 
 
Éric Cantona est potenUellement ce héros récurrent « figure extrêmement populaire, très 
crédible dans beaucoup de rôles avec une grande palede », il assure les belles heures de TF1 
(Le Colosse aux pieds d’argile = 4,21 M) et plus récemment dans AKA sur Neylix [film le plus 
vu de l'histoire de Neylix français, 200 millions d’heures de visionnage atendues au final]. 
Pour M6 Éric Cantona va jouer dans deux séries Les Anonymes et Serial Hunter. 
 
« M6 est la chaîne du quo:dien, la chaîne miroir, cela se voit énormément en access, en prime, 
même dans le journal du 19-45 qui traite des préoccupa7ons quo7diennes des français. En 
fic7on il faut insuffler dans le traitement et les promesses faites au public, dans ce que vous 
lui faites ressen:r comme émo:ons, un côté cathar:que. Cela revient beaucoup dans la 
plupart des fic7ons en cours de développement. » 
 
Les anonymes (4x52’) [Bonne Pioche Story] – inspirée de faits réels. 
 
La fille d’un ex-voyou, Béor, -Casta dans la série- s'est faite enlever. Comme dans le film Taken 
Béor part à sa recherche tout seul, la retrouve et fort de ce succès monte un réseau d’entraide, 
La Ligue des Disparus Anonymes (LDA) : des gens qui dès qu'ils ont vent d’une dispariUon 
metent en commun leurs réseaux. M6 a assuré un grand travail d'adapta@on avec les 
scénaristes pour éviter de tomber dans le sordide ; pour adoucir le réel assez abominable 
(trafics d’enfants). Ce sont des cas bouclés de 52’ de recherche de disparus, avec un fil rouge 
qui sillonne la série : la découverte progressive du passé de Casta. 
 
« Ici est raconté l'histoire d'un type pour qui l'État ne peut pas tout et cela raconte beaucoup 
l'époque d'aujourd'hui où une grande par:e du public de M6, se sent peut-être délaissé par 
l'État-providence. La série raconte ce[e vertu qu'il y a à se serrer les coudes et parfois, quand 
on s'entraide, à arriver à pousser les murs ». 
Bonne Pioche Story est venue avec une bible dont l'idée plaisait beaucoup à M6, rédigée par 
des auteurs brillants mais trop radicaux, réalistes, sombres, très PayTV. De nouveaux auteurs 
ont été recrutés pour un gros travail de réécriture. Puis, Éric Cantona est arrivé tard mais 
« c'était le match parfait parce qu'il a ce côté an:système qui s’adapte totalement avec le 
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sujet ». Un grand point d'atenUon sur cete série a été de de ne pas verser le populisme ou le 
poujadisme. 
 
M6 a demandé au réalisateur Julien Seri de baisser le curseur sur les scènes d’acUon, « ça a 
été l'essen7el de nos notes » ; et a fait confiance à un scénariste principal : Florian Spitzer, qui 
avec quelques épisodes de Clem était un nouvel entrant pour une série en prime. 
 
« Basée sur une histoire vraie »… une dimension très efficace ! 
 
L’idéal d’une soirée pour M6 est une combinaison : 
En première parUe de soirée : une ficUon basée sur une histoire vraie. 
En seconde parUe de soirée : un documentaire qui raconte l’histoire du personnage qui a 
inspiré la ficUon. 

« Nous sommes très preneurs de formats que l’on peut adapter : une histoire vraie, 
un livre, un format étranger. » 

 
Tessa (90’) - [StudioFact & Wagram Stories] 
 
A parUr d’une histoire vraie : Tessa, jeune fille vicUme de harcèlement scolaire dans son lycée 
s'est réalisée grâce à la musique pop urbaine jusqu’à faire la première parUe du concert de 
Booba en 2018. C’est un parcours iniUaUque, un coming-of-age de cete jeune femme que rien 
ne prédesUnait à monter sur scène. M6 a remplacé le hip-hop de Booba, « genre extrêmement 
populaire mais malgré tout segmentant » par la pop de Calogero, plus consensuel. La référence 
sur l’émoUon qui doit se jouer est La Famille Bélier.  
La ficUon est musicale, avec de nombreuses scènes chantées et de concerts, tout cela met en 
valeur la créaUon. Le réalisateur Jérôme Cornot a tourné à Marseille avec une image 
chaleureuse. 
 
[StudioFact, groupe spécialisé dans les histoires vraies est en train de produire la première 
fic7on française pour HBO Max La Mytho du Bataclan.] 
 
La belle é:ncelle (90’) [SummerUme ProducUons] 
 
M6 a eu un coup de cœur pour cete comédie roman@que adaptée d’une histoire vraie d'un 
restaurant inclusif parisien embauchant des jeunes porteurs de handicaps.  L’origine du 
téléfilm est que le fils du producteur de la série, Fabrice Goldstein, est auUste et y joue un 
second rôle. Il y a déjà eu un documentaire sur le restaurant ; ici la ficUon suit Bernard Campan 
un chef étoilé ultra-médiaUque filmé dans sa cuisine poussant un juron abominable, le 
restaurant le vire, il est boycoté. Pour se racheter une virginité, il décide de reprendre ce resto 
inclusif par hypocrisie et cynisme. Il va s'atacher à ces jeunes, puis tomber amoureux de la 
maman de l'un d'eux (Mélanie Doutey).  « Le cas7ng secondaire est top avec Lionel As7er, 
Laurent Bateau. Si on peut aller chercher des talents référencés cinéma, ça change de ce que 
l’on a l'habitude de voir, donc ça fait des alliages intéressants ! ». 
 
Serial Hunter (4x52) - [AtlanUque ProducUons-MEDIAWAN] 
 
Thriller légèrement comique. M6 a voulu casser les codes du « serial killer », sur une tonalité 
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à la Balthazar, avec Éric Cantona qui incarne une espèce de Christophe Hondelate un peu 
iconoclaste, mis au placard parce qu’il a falsifié des preuves en voulant coincer un serial killer 
dont il était persuadé de la culpabilité. Pour se racheter il va faire équipe avec une jeune flic 
pour faire tomber le serial killer en quesUon. Sur un ton très enlevé, pas du tout dans le thriller 
noir, plus anglo-saxon, à la Dexter. 
 
Mémoire Vive (4x52’) – [CALT STORY sur un format original turc 12x90’.] 
 
Xavier Mathieu, producteur chez CALT a proposé à M6 l’adaptaUon d’un format turc. 
« Une greffière à la retraite va se me[re sans aucune raison à aba[re une série de personnes 
dont elle a gardé soigneusement une liste dans un 7roir à par7r du jour où elle se sait a[einte 
d’Alzheimer. Imaginez Michèle Laroque ou Isabelle Nanty incarnant ce[e dame sans histoire 
qui vit dans son HLM, qui s'entend bien avec ses voisins. En parallèle, on suit une jeune flic qui 
elle va sur les scènes de crimes et trouve les corps des vic7mes des indices rapprochant les 
crimes d'elle-même ! Elle est vic7me d'une sorte d'amnésie trauma7que, suite à un accident 
dans sa jeunesse. La série raconte deux parcours de mémoire qui se croisent : celui de notre 
héroïne qui est en train de perdre la mémoire mais qui veut régler ses comptes avant de par7r ; 
et celle de la policière qui va la retrouver, et pouvoir régler son passé. La série joue sur le côté 
cathar:que, les pe:ts contre les grands, David vs. Goliath, « on ne se sent pas assez 
entendu », etc. Le tout avec des scènes comiques. Ce n’est donc pas un traitement d’Alzheimer 
sur un ton trop grave, ni absurde. Ce[e tueuse qui pense que ses vic7mes méritent leurs sorts, 
comme Dexter, pose ce[e ques7on de la jus:ce expédi:ve, de « peut-on se faire jus:ce soi-
même », etc. ? Il y a toujours un sous-jacent un pe:t peu sociétal et de l'époque. ». Une 
référence : Balthazar en termes de traitement et d’audience ! 
 
M6 fait aden@on à la commande d’unitaires, notamment sociétaux, qui sont un peu plus 
compliqués à rediffuser.  La chaîne est preneuse d'unitaires incarnés par une figure un peu 
référencée, notamment dans l'humour. Par ex. avec François-Xavier Demaison pour Le 
Nouveau [Eléphant Story]. 
 
M6 est aussi très intéressée par des unitaires « avec une signature, un.e réalisateur.rice, qui 
a la carte et qui a une vraie vision d'auteur, de medeur en scène ». 
 
En fic@on étrangère 
M6 mise sur une prise de risque avec quelques coups de cœur sur des programmes 
surprenants, non habituels sur les chaînes gratuites. Par ex. avec Why women kill [CBS], une 
série 20x52’ un peu ovni, un coup de cœur qui relance ainsi un genre feuilletonnant alors qu’il 
n’y en avait plus sur la télévision gratuite à part NCIS [CBS]. 
 
Marques d’access en prime @me 
M6 décline ses marques d'access, avec Scènes de ménages, Caméra Café ; ce qui sort un peu 
de l’exercice de recherche habituel, mais parUcipe à la clarté sur l’offre de ficUons. 
 
L’Humour sketché 
L’humour sketché est aussi un des axes de la chaîne. M6 atend des projets dans ce genre, les 
modèles sont : Le grand restaurant de Pierre Palmade ; le Palmashow ; l’iniUaUve de faire 
revenir Les Inconnus sur TF1 … 
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Co-produire avec les plateformes ? 
En cas d’intérêt d’un streamer, M6 est tout à fait ouvert à des collabora@ons avec les 
plateformes. Pour la diffusion c’est au cas par cas : 
Passer en deuxième fenêtre derrière Neylix pose le sujet du « rinçage du programme » ; cela 
dépendra de la nature du projet, du montant.  
La chaîne es@me que 75% du public de M6 a un abonnement à Ne{lix !  
Donc à l’inverse, l’exploitaUon en seconde fenêtre sur Neylix d’une ficUon M6 est possible, 
cela permetra d’avoir une seconde vie ce qui est rare pour une ficUon, et de séduire une 
audience qui ne l’aurait pas vu en première diffusion. 
 
Le ton 
Les projets doivent rester feel-good, familiaux, pas trop sombres, ni violent, sinon il faudra 
édulcorer, sauf en cas de thriller mais l’équipe ficUon trouve que par ex. Ils étaient 10 [Escazal 
Films qui avait carte blanche] était trop slasher movie par exemple. L’audience est venue pour 
le casUng et la « marque » Agatha ChrisUe mais les téléspectateurs étaient surpris du 
traitement assez dur.  
 
Et des fic@ons de genre ? 
Avec A la folie et Notre mémoire vive M6 a tenté d’approcher ce type de ficUons. 
« Mais du genre fantas7que, horreur… tel qu'on le connaît, pour M6 non évidemment. » 
 
La ligne éditoriale ne rentre pas dans une résistance aux plateformes via des sujets 
uniquement familiaux ou comiques. L’objec@f, c'est plutôt une écoute adulte, qui est 
complémentaire du flux qui est lui un peu plus familial. 
 
Des projets de séries avec des tournages sur plusieurs pays sont-ils recevables ? 
Pourquoi pas, tant que cela rentre dans l’enveloppe financière de M6. 
 
FORMAT en Fic@on : Minium 52’. 
Pas de format de 26’ (réservé à l’humour sketché) : minimum 52’. 
« C'est une grammaire qui peut évoluer un jour, mais en télévision gratuite, vous devez installer 
les gens pour toute la soirée afin de minimiser les portes de sor7e. Il faut tenir les 
téléspectateurs en haleine. » 
En série, l’adente est plutôt de 4x52’ et en unitaire de 90’ ou 2x52’. 
 
Pas de projet de fic@ons historiques ? 
TF1 a 95 cases par an, ils ne font que très peu d’historique ; récemment Les comba[antes ou 
Le Bazar de la charité. Pour M6 et ses 15 cases annuelles c'est trop risqué. Si le bon projet un 
jour arrive, il faudra qu'il con@enne un discours très contemporain. 


